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Questions : Thème 4
Interdépendance et décisions stratégiques
QUESTION 1  


Los Quebecos Airlines (LQA) et La Florida Airlines (LFA), deux compagnies montréalaises, se partagent le marché du transport aérien vers les destinations «Soleil». Si les deux transporteurs coopèrent (s’entendent sur un partage du marché), ils peuvent obtenir des profits de monopole de 800 000 $ qui seront partager à parts égales. S’il y a compétition pure et simple, des profits de 50 000 $ sont attribués à chacune des entreprises. Si un des deux transporteurs coopère en gardant des prix élevés tandis que l’autre triche et abaisse ses prix, les profits sont évalués respectivement à 10 000  $ et à 800 000 $.


a)
Expliquez pourquoi ce marché peut être analysé à l’aide du jeu du dilemme du prisonnier. (Présentez la matrice de gain.)


b)
Expliquez pourquoi dans un jeu à une seule période la compétition devrait être l’équilibre obtenu.


c)
Expliquez comment une collusion (coopération) pourrait être soutenable si le jeu se répétait période après période.

QUESTION 2  


Il n’y a que deux réseaux de télévision sur un marché donné. Ces deux réseaux compétitionnent pour des cotes d’écoute en ce qui a trait aux cases horaires 8h00/9h00 p.m. et 9h00/10h00 p.m. les jours de semaine. Chacun des réseaux a deux choix d’émissions de 1 heure pour remplir ces cases horaires. Ainsi chaque réseau peut choisir de placer sa «meilleure» émission de 8h00 à 9h00 ou de 9h00 à 10h00. Les résultats s’expriment alors en cotes d’écoute globales pour les 2 émissions. Ces «cotes d’écoute» sont données par la matrice de gains suivante :



RÉSEAU 2



Meilleure de
8h00 à 9h00 p.m.
Meilleure de
9h00 à 10h00 p.m.

RÉSEAU 1
Meilleure de
8h00 à 9h00 p.m.
R1 : 18

R2 : 18
R1 : 23

R2 : 20


Meilleure de
9h00 à 10h00 p.m.
R1 : 4

R2 : 23
R1 : 16

R2 : 16


a)
Trouvez le ou les équilibres en stratégies dominantes de ce jeu en considérant que les réseaux prennent leur décision simultanément. Expliquez.


b)
Supposez maintenant que les dirigeants des réseaux se rencontrent pour «coordonner» leurs horaires et que le réseau 1 promet alors de placer sa meilleure émission en premier (8h00/9h00 p.m.). Est-ce que cette promesse est crédible et quel devrait alors être le résultat ? Expliquez.

QUESTION 3  


Deux entreprises, Savonex et Brillo, sont les deux seuls fabricants de poudre à lessive sur le marché. Elles concluent une entente selon laquelle elles conviennent de se partager également le marché. Si aucune des deux entreprises ne triche, elles font un profit de 1 million de dollars chacune. Si l’une des deux triche, l’entreprise qui triche fait un profit de 1,5 million de dollars, tandis que l’autre subit une perte de 0,5 million de dollars. Si les deux entreprises trichent, elles font 0,5 million de dollars chacune. Aucune des deux n’est en mesure d’observer les actions de l’autre et les entreprises agissent simultanément.

a)
Construisez la matrice de gains et déterminez l’équilibre de Nash du jeu si les entreprises ne jouent qu’une seule fois. (5 points)

b)
Supposons que ce jeu de duopole se joue indéfiniment. Décrivez quelques-unes des stratégies qui s’offrent aux fabricants. (5points)

QUESTION 4  

Après quelques années de vaches maigres, les cent producteurs laitiers d’une région décident de se rencontrer pour voir s’ils ne pourraient pas améliorer leur situation financière. Après quelques heures de délibération, ils arrivent à la conclusion qu’ils devraient hausser le prix de leur produit.


a)
Votre firme de consultants en gestion est invitée à venir expliquer aux producteurs de lait comment une entente sur le prix et les quantités vendues permettrait d’augmenter le profit de chacun mais impliquerait pour chacun d’eux, une baisse de leur activité de production. L’utilisation de graphiques est nécessaire. (On s’attend à ce que vous expliquiez ce qu’est un équilibre de concurrence parfaite par rapport à la situation de cartel). Vous supposerez que chaque producteur a la même fonction de coût et que l’entente est à l’effet que chacun aura la même part du marché.

b)
On confie aussi à votre firme le mandat de déterminer la quantité et le prix de vente du produit selon l’une ou l’autre alternative, c’est-à-dire : marché de concurrence parfaite ou cartel, de même que le profit qui en résulterait pour chacun des producteurs laitiers. Les données suivantes vous sont fournies :

· La demande du marché est donnée par Q = 20 000 – 10 P où Q désigne la quantité demandée de lait en milliers de litres et P représente la variable prix mesurée en dollars par milliers de litres.

· La fonction de coût total est la même pour chacun des producteurs et est donnée par :

CT = 16 000 + 200 q + 40 q2 .
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