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Questions : Thème 3

Structure de marché et politique de prix
QUESTION 1  


La compagnie pharmaceutique Drog vient d’obtenir un brevet sur un médicament contre la grippe. L’expérience de la firme lui fait croire qu’il serait difficile pour ses concurrents d’offrir un produit semblable pendant les deux prochaines années. Si, comme on s’y attend, le produit est un grand succès, les dirigeants de la firme s’attendent à voir un très grand nombre de «copies» sur le marché d’ici 4 ou 5 ans et des produits identiques à l’expiration du brevet dans 17 ans.


Voici les données fournies par les divisions production et marketing de la firme :

P
=
7 000  -  3,5Q,  le prix par lot de 1 000 flacons de 100 comprimés ;

CT
=
1 000 000  +  500Q  +  3Q2 .


a)
Dans quelle structure de marché cette firme se situe-t-elle initialement ? Justifiez votre réponse.


b)
Quelle combinaison optimale prix-quantité recommanderiez-vous de fixer à court terme i.e. avant que n’apparaissent des «copies» sur le marché ? Quels sont alors les profits ?


c)
Si l’on suppose qu’à long terme, le brevet que détient la firme expire et que les concurrents offrent des médicaments identiques à celui de Drog, que se passera‑t‑il ? Calculez la combinaison prix-quantité qui prévaudra alors. Quels sont les profits ?

Note :
Pour simplifier, faites l’hypothèse que la fonction de coût total ci-dessus est la même à court comme à long terme.

QUESTION 2  
Vous êtes propriétaire d’une chaîne de pizzeria venant de faire son entrée sur le marché canadien.

a)
S’il est exact que vous opérez dans un marché en concurrence parfaite, décrivez les caractéristiques précises s’appliquant à ce marché particulier (et pas à un marché en général).


b)
S’il est toujours exact que vous opérez dans un tel marché, décrivez et expliquez la situation qui vous attend à long terme.


Étant donné la réponse fournie à la question précédente, vous décidez d’être plus proactif et donc d’améliorer votre situation, toutes les autres conditions du marché demeurant identiques.

c)
Décrivez quelques stratégies qui s’offrent à vous pour améliorer votre situation et donc augmenter votre pouvoir de marché.  Comment cela influe sur la demande à laquelle votre entreprise doit faire face.  Illustrez.


d)
Supposons que vos concurrents vous imitent et adoptent la même stratégie que vous.  Expliquez les caractéristiques à long terme de ce nouveau type de marché.  Illustrez votre réponse.


Étant donné la réponse fournie à la question précédente, vous décidez de suivre une autre voie et d’acquérir un pouvoir de marché en érigeant des barrières à l’entrée.

e) Expliquez au moins quatre barrières à l’entrée que vous pourriez ériger pour atteindre votre objectif (on suppose que vous avez les reins solides et les poches profondes). 


f) Supposons que la présence de super-profits a attiré de nouveaux producteurs puissants et que maintenant 4 firmes seulement (dont la vôtre) se séparent le marché canadien.  Expliquez d’une façon la plus personnelle possible comment les quantités et les prix peuvent être déterminés dans une telle forme de marché.


QUESTION 3  
La Société Satellidirect détient actuellement un monopole dans la télédiffusion par satellite de programmes spécialisés en formation.  La demande pour ses services peut être représentée par la relation :






Q  =  3 450  - 0,5 P

où  Q est la quantité vendue et P le prix du service par unité de temps.

L’entreprise estime que ses coûts fixes sont de 300 000 $ et ses coûts variables moyens sont






CVM  =   100  +  5 Q

Le coût marginal s’élève ici à   100  +  10 Q.


a)
Expliquez d’une façon structurée 5 barrières à l’entrée susceptibles de justifier le monopole détenu par la Société Satellidirect.


b)
Calculez le prix et la quantité lui permettant de maximiser les profits.  À combien s’élèverait ce profit ?  Quelle est l’élasticité-prix de la demande pour le couple prix-quantité que vous avez calculé ?


c)
Si l’entreprise décide d’établir son prix à un niveau égal à son coût variable moyen majoré de 60 %, quels seront les prix et les quantités choisis par l’entreprise ?  Expliquez les conditions susceptibles d’encourager cette entreprise à augmenter son «mark-up».


d)
Supposons maintenant que la Société Satellidirect offre dorénavant un nouveau service complémentaire à celui mentionné plus haut.  Expliquez très clairement et illustrez graphiquement comment cette société pourrait utiliser un des services pour stimuler les ventes et les profits découlant de l’autre service.


e)
Après quelques années d’activité, le monopole de Satellidirect est contesté et deux dizaines de sociétés rivales offrent dorénavant le service de télédiffusion par satellite de programmes spécialisés en formation.  Expliquez les caractéristiques à long terme de ce marché.  Illustrez votre réponse.

QUESTION 4  

a)
Donnez et expliquez au moins trois raisons pour les difficultés d’un cartel à assurer sa survie.


b)
Donnez et expliquez la similitude et la différence fondamentale existant entre la courbe de demande faisant face au monopole et celle faisant face à une firme en concurrence monopolistique.


c)
Expliquez les principales différences entre les marchés de concurrence parfaite et de concurrence monopolistique à long terme.


d)
Expliquez et décrivez quatre barrières à l’entrée applicables dans le domaine des communications.


e)
Expliquez, d’une façon la plus claire possible, pourquoi en récession certaines firmes continuent à produire tandis que d’autres se voient obligées de fermer leurs portes.

f)
Que suggérez-vous à une entreprise opérant dans un marché en concurrence parfaite et qui, à long terme, voit ses profits disparaître ?

QUESTION 5 

Votre entreprise désire vendre son produit à deux clientèles différentes.  Énoncez et expliquez 3 conditions nécessaires pour que l’entreprise puisse exercer une discrimination de prix  du 3e degré.  Expliquez aussi sur quelle base devrait se faire la répartition des quantités entre les marchés pour que l’entreprise maximise son profit.
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