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RENSEIGNEMENTS PERSONNELS 

 

Né à Rimouski, Québec, Canada. 

Marié, 3 enfants. 

 

 

DIPLÔMES ET ÉTUDES SUPÉRIEURES 

 

 

Ph.D.    University of Florida, 1985. 

    Administration des affaires, majeure en Marketing et mineure en 

Méthodes Quantitatives. 

    Directeur de la thèse : Joel B. Cohen. 

 

 

M.Sc.    Université de Sherbrooke, 1978. 

    Administration des affaires, spécialisation en Marketing. 

    Directeur de l’essai : Alain Cousineau. 

 

B.Sp.Adm.      Université du Québec à Rimouski, 1975. 

    Administration des affaires, spécialisation en Marketing. 

     

mailto:alain.dastous@hec.ca
http://www.hec.ca/profs/alain.dastous.html
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CARRIÈRE ACADÉMIQUE ET PROFESSIONNELLE 

 

HEC Montréal       Professeur titulaire, Service de l’enseignement du 

   marketing, depuis juin 1999. 

Directeur, Service de l’enseignement du marketing, 2001-

2004. 

Directeur adjoint, corps professoral et planification 

stratégique, 2005-2008. 

Cours enseignés en recherche commerciale et en comporte-

ment du consommateur aux 1
er
, 2

e
 et 3

e
 cycles. 

 

Université de Sherbrooke  Professeur adjoint au département de Marketing, Faculté 

d'administration, 1983-1987 ; professeur agrégé, 1987-1989 ; 

professeur titulaire 1989-1999. 

     Vice-doyen à la recherche et aux études de deuxième cycle, 

janvier 1987 - décembre 1989. 

     Directeur, département de Marketing, Faculté d'administra-

tion, juin 1991 – mai 1994. 

     Cours enseignés en recherche en marketing, méthodologie de 

la recherche, comportement du consommateur au niveau des 

1
er
, 2

e
 et 3

e
 cycles. 

 

University of Canterbury   Visiting Erskine Fellow durant le trimestre d’hiver 2005. 

(Nouvelle-Zélande)     

 

Università Bocconi (Italie)  Visiting professor durant le trimestre d’automne 2004. 

 

ESSEC (France)      Professeur visitant durant le trimestre d'automne 1996. 

 

EIASM (Bruxelles)     Chercheur invité durant l'année académique 1990-1991. 

 

Université Laval   Professeur adjoint au département de marketing, Faculté des 

sciences de l'administration, juin 1982 - juin 1983. 

     Cours enseignés : analyse du marché et recherche en market-

ing, méthodologie de la recherche en marketing (cours de 

niveau d’études supérieures seulement). 

 

Université de Sherbrooke    Professeur suppléant au département des méthodes quantita- 

          tives de gestion,  juin 1978 - juillet 1979. 

     Cours enseignés en méthodes quantitatives de gestion et 

statistiques appliquées. 

 

La Compagnie Québec-Téléphone  Analyste en études de marché,  mai 1975 - septembre 1976. 
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PRIX ET DISTINCTIONS 

 

Bourses de maîtrise 

 

Direction générale de l'enseignement supérieur, Ministère de l'Éducation, Gouvernement du 

Québec, 1976-1977 et 1977-1978. 

 

Bourses de doctorat 

 

Conseil de recherches en sciences humaines du Canada, 1979-1980, 1980-1981 et 1981-1982. 

Direction générale de l'enseignement supérieur, Ministère de l'Éducation, Gouvernement du 

Québec, 1979-1980 et 1980-1981. 

Fonds FCAC pour l’aide et le soutien à la recherche, Ministère de l'Éducation, Gouvernement du 

Québec, 1981-1982. 

 

Autres bourses 

 

Conseil de recherches en sciences humaines du Canada, bourse pour compléter les études 

doctorales, 1984-1985. 

Ministère de l'Éducation, Gouvernement du Québec, bourse de soutien aux professeurs-chercheurs 

invités, 1996-1997. 

Université de Canterbury, Nouvelle-Zélande, bourse Erskine pour les professeurs visiteurs, hiver 

2005. 

 

Prix 

 

Prix d’excellence (avec Lilia Boujbel) pour une communication écrite en français, Congrès de 

l’Association des sciences administratives du Canada, section Gestion internationale, Ottawa, 2007. 

 

Prix François-Albert Angers 2005 remis au meilleur manuel pédagogique publié par des 

professeurs de HEC Montréal pour l’ouvrage intitulé Le projet de recherche en marketing (3
e
 

édition, Chenelière Éducation). 

 

Prix François-Albert Angers 2002 remis au meilleur manuel pédagogique publié par des 

professeurs de HEC Montréal (avec Pierre Balloffet, Naoufel Daghfous et Christèle Boulaire) pour 

l’ouvrage intitulé Comportement du consommateur (Chenelière/McGraw-Hill). 

 

Récipiendaire (avec Simon-Pierre Sigué et Marc Alexandre Tomiuk) du prix de la meilleure 

communication, AMS Multicultural Marketing Conference, Valence, Espagne, 2002. 

 

Prix du ministre de l’Éducation pour 2001-2002 au premier cycle de l’enseignement universitaire 

(avec Pierre Balloffet, Naoufel Daghfous et Christèle Boulaire) pour l’ouvrage intitulé 

Comportement du consommateur (Chenelière/McGraw-Hill). 

 

Prix du ministre de l’Éducation pour 2000-2001 au premier cycle de l’enseignement universitaire 

pour l’ouvrage intitulé Le projet de recherche en marketing (2
e
 édition, Chenelière/McGraw-Hill). 
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Récipiendaire (avec Sadrudin Ahmed et Saloua Zraïda) du prix de la deuxième meilleure 

communication scientifique en marketing (mention d'honneur), Congrès de l'Association des 

sciences administratives du Canada, Montréal, 1996. 

 

Récipiendaire (avec Sadrudin Ahmed) d'un prix d'excellence décerné par MCB University Press 

pour un article paru dans la revue European Journal of Marketing en 1995 (Vol. 29, No. 3, 35-51). 

 

Récipiendaire (avec Marlène Fortin et Judi Mijal) du prix de la meilleure communication appliquée 

de la division Marketing de l'Association des sciences administratives du Canada, Halifax, 1994. 

 

Prix du meilleur professeur de la Faculté d’administration, Université de Sherbrooke, 1994. 

 

Récipiendaire (avec Naoufel Daghfous) du prix de la meilleure communication scientifique en 

marketing, Congrès de l'Association des sciences administratives du Canada, Niagara Falls, 1991. 

 

Récipiendaire d'une mention d'honneur dans le cadre du concours annuel de l'American 

Psychological Association, division 23 (Consumer Psychology) pour la meilleure thèse de doctorat, 

Washington D.C., 1986.  Comité de sélection : John T. Cacioppo (chair), Raj Arora, William R. 

Wilson, Thomas K. Srull et Peter Carnavelle. 
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ENSEIGNEMENT 

 

 

Cours enseignés (carrière) 

 

Niveau Titre du cours Institution Années 

1
er
 cycle 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2
e
 cycle 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3
e
 cycle 

Méth. analytiques de gestion 

Techniques d'analyse statistiques 

Comportement du consommateur 

 

Recherche en marketing 

 

Gestion du réseau des ventes 

Le marketing, de l'idée à l'action 

Méthodologie de l'information 

Recherche commerciale 

 

Recherche en marketing (intitulés 

de cours variés) 

 

 

Théorie du marketing 

Méthodologie de la recherche 

Comportement du consommateur 

 

 

 

 

 

Analyse du marché 

 

 

Atelier de recherche en marketing 

 

Séminaire de spécialisation 

Matières spéciales en marketing 

Topics in Marketing Research 

Lecture dirigée 

 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Laval 

Sherbrooke 

Ottawa 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

INSCAE (Madagascar) 

HEC 

 

Laval (MBA) 

Ottawa (MBA) 

Sherbrooke (M.Sc.) 

HEC (MBA) 

Sherbrooke (M.Sc.) 

Sherbrooke (M.Sc.) 

Sherbrooke (M.Sc.) 

HEC (M.Sc.) 

ESSEC 

HEC (MBA) 

HEC (Roumanie) 

Canterbury (“Honours”) 

Sherbrooke (MBA) 

MBA pour cadres 

 

HEC (M.Sc.) 

 

Sherbrooke (DBA) 

Laval (Ph.D.) 

Renmin University (Chine) 

HEC (Ph.D) 

1978, 1979 

1978, 1979 

1983, 1986, 1999 

1983 

1985-1988, 1991-1995, 1997-1998 

1986-1989, 1991-1992 

1986 

1990 

1991, 1992, 1994, 1995 

1999, 2000, 2005 

 

1982, 1983 

1986-1989 

1985-1989, 1991-1995, 1997-1998 

2000, 2001 

1983, 1984 

1984 

1986-1989, 1991, 1992 

1989, 1992, 1999, 2000 

1996 

2000, 2001 

2001, 2003 

2005 

1988, 1989, 1992-1995, 1997-1999 

1997 (Longueuil), 1999 (Cascades) 

1998, 1999 (Casablanca) 

2001-2004, 2005-2008 

 

1998 

1992, 1993 

1993 

2000, 2001 
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RECHERCHE ET ACTIVITÉS CONNEXES 

 

 

a) Directions et lectures de mémoires de maîtrise (1983-2008) 

 

 

Responsabilité Institution Étudiant(e) Complété ? 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Lecteur 

Directeur 

Directeur 

Lecteur 

Lecteur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Lecteur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Lecteur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Lecteur 

Lecteur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Lecteur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Carleton 

HEC 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

HEC 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Hans La Roche 

Sylvain Laroche 

Jean-François Gagné 

Saïd Zouiten 

Sylvie Tremblay 

Hélène Kettler 

Marie Arsenault 

Jean Guindon 

Monique Brûlotte 

Jean-Yves Laplante 

Réjean Martin 

Diane Miquelon 

Naoufel Daghfous 

Nathalie Bénard 

Claude Hébert 

Denis Coulombe 

Ludovic Nieul 

Zou Cining 

Idriss Bensouda 

Riadh Bouzaouache 

Rim Kessous 

François Houde 

Marie-France Bergeron 

Anne Mathieu 

Nicolas De Bussac 

Cyrille d'Alméida 

Margaret Bourk 

Dany Jolicoeur 

Mostafa El Adraoui 

Erick Racicot 

Pierre Bitz 

Geneviève Lebrun 

Anny Filiatrault 

Saloua Zraïda 

Éric Haché 

Stéphane Gagné 

Anatole Bavugiruhoze 

Abdelaali Jellouli 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

NON 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

NON 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

NON 

OUI 

OUI 

OUI 
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Responsabilité Institution Étudiant(e) Complété ? 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Lecteur 

Lecteur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Lecteur 

Directeur 

Directeur 

Lecteur 

Lecteur 

Lecteur 

Lecteur 

Lecteur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Lecteur 

Lecteur 

Lecteur 

Lecteur 

Lecteur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Lecteur 

Directeur 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

Sherbrooke 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

Simon Lemire 

Martin Pelletier 

Sophie Deschamps 

Nora Belhefra 

Phuong Anh Ho Huu 

David Ouellet 

Nadia Touil 

Nathalie Séguin 

Rim Daghmouri 

Ezzedine Gargouri 

Lamia Kedous 

Julie Tourville 

Martin Rivard 

Brigitte Gargour 

Josiane Brault 

Christian Gingras 

Daniel Ramos 

Diana Haswani 

Miguel Mesquita 

Housni Nafis 

Francis Chartier 

Jelloul Eljabri 

Isabel Chaumont 

Isabelle Jacob-Dessureault 

Valérie Landreville 

Manon Goudreault 

Christian Champagne 

Mélanie Lévesque 

Karim Chnaoui 

Mélissa Dolar 

Jean Brice Yoou 

Jonathan Deschênes
1 

Dominique Thibault 

Renaud Legoux 

Jean-François Hébert 

Yan Amable 

Catherine Décary 

Rachel Renaud 

Marianne Lauzon 

Amira Ben Yadine 

Lilia Boujbel 

Mariève Lepage 

Sylvie Jenneau 

Sandrine Martin 

OUI 

OUI 

NON 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 
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Responsabilité Institution Étudiant(e) Complété ? 

Lecteur 

Lecteur 

Co-directeur 

Co-directeur 

Directeur 

Directeur 

Lecteur 

Lecteur 

Directeur 

Directeur 

Co-directeur 

Co-directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Co-directeur 

Directeur 

Co-directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Lecteur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Lecteur 

Lecteur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Lecteur 

Lecteur 

Co-directeur 

Lecteur 

Co-directeur 

Directeur 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

HEC 

Soumaya Cheikhrouhou 

Jean-François Willis 

Imen Mbarek 

Marilyne Fournier 

Odile Saint-Louis 

Liliane Roux 

Narjes Haj Salem 

Julie Charest 

Halima Benmiloud 

Karine Gagnon 

Anne Bélanger 

Marie-Agnès Parmentier
2 

Alexandra Alarie 

Jennifer Villeneuve 

Amélie Guèvremont
3 

Stéphanie Beaulieu 

Véronique Nobert 

Suzanne Mathieu 

Daniel Montpetit 

Daniel Turner 

Zhe Zhao 

Faten Yahyaoui 

Nicolas Demers 

Estelle Kamau 

Marie-Ève Meunier 

Dong Li 

Alexandre Duhaime 

Stefka Dragneva 

Nadia Uria 

Amélie Legendre
4 

Sarah Beaumier 

Lamia Guartite 

Ghita Ayouche 

Chemsi Berrada 

Paul Alleaume 

Arancha Pedraz-Delhaes 

Marie-Hélène Claveau 

Élodie Von 

François Eid 

Sébastien Dandurand 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

NON 

OUI 

OUI 

OUI 

NON 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

NON 

OUI 

OUI 

NON 

OUI 

OUI 

NON 

90 directions ou co-directions ; 32 lectures ; 90 % des mémoires déposés au 1
er
 août 2008. 

1 
Prix du meilleur mémoire de maîtrise à HEC Montréal, toutes disciplines confondues (2002- 2003). 

2 
Prix du meilleur mémoire de maîtrise de l’option marketing à HEC Montréal (2003-2004). 

3 
Prix du meilleur mémoire de maîtrise de l’option marketing à HEC Montréal (2004-2005). 

4
 Bourse L.M. Sauvé pour la meilleure recherche portant sur l’environnement (2007). 
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b) Directions et lectures de thèses de doctorat (1998-2008) 

 

Responsabilité Institution Étudiant(e) Complété ? 

Directeur 

Directeur 

Directeur 

Co-directeur 

Co-directeur 

Examinateur externe 

Examinateur externe 

Lecteur 

Examinateur externe 

Examinateur externe 

Examinateur externe 

Lecteur 

Examinateur externe 

Examinateur externe 

HEC Montréal 

HEC Montréal 

HEC Montréal 

HEC Montréal 

HEC Montréal 

HEC Montréal 

UQAM 

HEC Montréal 

Laval 

University of New England 

Laval 

HEC Montréal 

Carleton 

U. of New South Wales 

Jean-Matthieu Fallu 

Iness Hadj Said 

Lilia Boujbel 

Veneta Sotiropoulos 

Michèle Onguetou 

Saïd Zouiten 

Serge Carrier 

Sylvain Sénécal 

Riadh Ladhari 

Ravi Pappu 

Miguel Morales 

Nawel Amrouche 

John Nadeau 

Jane Scott 

NON 

OUI 

NON 

NON 

NON 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

OUI 

 

c) Subventions (externes seulement) 

 

À titre de chercheur principal 

 

Conseil de recherches en sciences humaines du Canada, subvention préliminaire dans le cadre du 

programme La gestion de l'organisation au Canada : «Les styles scientifiques et la production des 

connaissances scientifiques de l'administration,» en collaboration avec André Théoret, professeur 

au département des systèmes d'information et méthodes quantitatives de gestion, Université de 

Sherbrooke. 

Montant octroyé : 5 000 $  Période : 1986-87. 

 

Conseil de recherches en sciences humaines du Canada, subvention préliminaire dans le cadre du 

programme La gestion de l'organisation au Canada : «L'influence du pays d'origine sur la perception 

et l'évaluation des produits,» en collaboration avec Sadrudin Ahmed, professeur de marketing, Uni-

versité d'Ottawa. 

Montant octroyé : 4 912 $  Période : 1987-88. 

 

Conseil de recherches en sciences humaines du Canada, subvention stratégique dans le cadre du 

programme La gestion de l'organisation au Canada : «La productivité de la force de vente,» en 

collaboration avec Yvan Boivin, professeur au département de marketing, Université de 

Sherbrooke. 

Ce projet s'est appuyé en grande partie sur la collaboration de l'Assurance-Vie Desjardins. 

Montant octroyé : 29 900 $  Période : 1987-89. 
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Conseil de recherches en sciences humaines du Canada, subvention stratégique dans le cadre du 

thème La mondialisation de l'économie : défi de gestion : «L'influence du pays d'origine sur la 

perception et l'évaluation des produits : une étude bi-culturelle,» en collaboration avec Sadrudin 

Ahmed, professeur de marketing, Université d'Ottawa. 

Une partie de ce projet a été réalisée durant mon séjour en tant que professeur invité à l'European 

Institute for Advanced Studies in Management, Bruxelles. 

Montant octroyé : 13 528 $  Période : 1990-91. 

 

Conseil de recherches en sciences humaines du Canada, subvention stratégique dans le cadre du 

thème La mondialisation de l'économie : défi de gestion : «L'influence du pays d'origine sur 

l'évaluation des produits dans un contexte de globalisation des marchés,» en collaboration avec 

Sadrudin A. Ahmed, professeur de marketing, Université d'Ottawa. 

Montant octroyé : 51 008 $  Période : 1992-1995 

 

Agence canadienne de développement international, subvention de recherche dans le cadre du 

projet Canada-China Management Education Program : «Country-of-Origin Effects on Product 

Evaluations in the People's Republic of China,» en collaboration avec Sadrudin A. Ahmed, 

professeur de marketing, Université d'Ottawa et Yi Hua Wang, professeur, Renmin University. 

Montant octroyé : 10 000 $  Période : 1993 

 

 

À titre de chercheur associé 

 

Association of Deans of Southeast Asian Graduate Schools of Management, subvention d'un projet 

intitulé : «Country of Origin and Brand Effects : A Multi-Dimensional and Multi-Attribute Study in 

Canada, Philippines and Thailand,» en collaboration avec Sadrudin A. Ahmed, professeur titulaire 

de marketing, Université d'Ottawa et Osman Ranit, professeur, De La Salle University. 

Montant octroyé : 20 000 $  Période : 1997-1998 

 

Fonds québécois de recherche sur la nature et les technologies, subvention d’un projet intitulé : 

«Influence de la culture sur la consommation : multidimensionnalité et multidisciplinarité,» en 

collaboration avec Michel Laroche, professeur de marketing, Université Concordia, (chercheur 

principal), Mrugank V. Thakor, professeur de marketing, Université Concordia et Roy Toffoli, 

professeur de marketing, UQAM. 

Montant octroyé : 81 900 $  Période : 2002-2005. 

 

Fonds québécois de recherche sur la nature et les technologies, subvention d’un projet intitulé : 

«Échecs de service, justice, participation, coûts de transfert et aliénation : Le cas des services 

énergétiques aux entreprises (B to B),» en collaboration avec Jean-Charles Chebat (chercheur 

principal – HEC Montréal), Claire Gélinas Chebat (UQAM), Jean Perrien (UQAM), Laurent 

Bourdeau (Université Laval), Pierre Balloffet (HEC Montréal), Pierre Filiatrault (UQAM), Marc 

Tomiuk (HEC Montréal). 

Montant octroyé : 134 252 $ Période : 2003-2005. 
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Fonds de recherche sur la société et la culture, subvention d’un projet intitulé : «Influence de la 

culture sur la consommation des services, la satisfaction des clients et le comportement des 

consommateurs internautes,» en collaboration avec Michel Laroche (chercheur principal – 

Concordia), Mrugank V. Thakor (Concordia) et Roy Toffoli (UQAM). 

Montant octroyé : 183 744 $ Période : 2006-2010. 

 

Conseil de recherches de recherches en sciences humaines du Canada, subvention d’un projet 

intitulé «Rôle des pratiques de management dans le développement du capital relationnel chez les 

employés et les consommateurs,» en collaboration avec Michel Tremblay (chercheur principal – 

HEC Montréal) et Christian Vandenberghe (HEC Montréal). 

Montant octroyé : 142 500 $ Période : 2008-2011. 

 

 

 

 

d) Publications 

 

Note : Les articles indiqués comme étant «à paraître» ont été acceptés officiellement par le rédacteur 

ou la rédactrice en chef de la revue. 

 

Articles publiés dans des revues savantes avec jury 

 

2009 

 

d’Astous, A. et A. Legendre (2009), «Understanding Consumers’ Ethical Justifications: A Scale for 

Appraising Consumers’ Reasons for Not Behaving Ethically,» Journal of Business Ethics (à 

paraître). 

 

2008 

 

Ahmed, S.A. et A. d’Astous (2008), «Antecedents, Moderators, and Dimensions of Country-of-

Origin Evaluations, » International Marketing Review, Vol. 25, No. 1, 75-106. 

 

Ahmed, S.A. et A. d’Astous (2008), «Product-Country Perceptions: Similarities and Differences 

among Moroccans and Taiwanese,» Arab Journal of Administrative Sciences (à paraître). 

 

Carrilat, F., A. d’Astous et F. Colbert (2008), «The Effectiveness of Art Venues Sponsorship: An 

Attribution Perspective,» Journal of Sponsorship, Vol. 1, No. 3, 274-285. 

 

d’Astous, A. et A. Guèvremont (2008), «Effects of Retailer Post-Purchase Guarantee Policies 

on Consumer Perceptions with the Moderating Influence of Financial Risk and Product 

Complexity,» Journal of Retailing and Consumer Services, Vol. 15, No. 4, 306-314. 

 

d’Astous, A. et I. Hadj Saïd (2008), «La consultation des critiques de films par les cinéphiles : une 

étude interculturelle,» Revue Tunisienne d’Économie et de Gestion, No. 25 (à paraître). 
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d’Astous, A. et S. Mathieu (2008), «Inciting Consumers to Buy Fairly-Traded Products: A Field 

Experiment,» Journal of Consumer Marketing, Vol. 25, No. 3, 149-157. 
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Congrès annuel de l'Association des sciences administratives du Canada, Consortium doctoral, 

Montréal, 1996. Commentateur. 

 

Annual Conference of the Administrative Sciences Association of Canada, Halifax, Nova Scotia, 

1994. Session chair: Comparative Advertising & Communication Strategy. 

 

Annual Conference of the Administrative Sciences Association of Canada, Whistler, B.C., 1990.  

Session chair: Family Decision Making. 
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Annual Conference of the Association for Consumer Research, Hawaii, 1988. Session chair: 

Attribute Models of Consumer Choice.  Discussant: Processes in Judgment, Choice, and Decision 

Making. 

 

Congrès de l’Association Française du Marketing, Montréal, 2000. Président de séance : Placement 

dans les films. 

 

 

 

g) Activités d'arbitrage (sélection) 

 

Membre du Comité de rédaction de la revue International Marketing Review depuis 2008 (IMR est 

une des meilleures revues en marketing international). 

 

Membre du Comité de Lecture de la revue Recherche et Applications en Marketing depuis 2005 

(RAM est la revue francophone de marketing la plus prestigieuse). 

 

Membre du Comité de rédaction de la revue Journal of Consumer Policy depuis 2005. 

 

Membre du Comité de rédaction de la revue Psychology & Marketing depuis 2002. 

 

Membre du Comité de Lecture de la revue Recherche et Applications en Marketing de1995 à 2002. 

 

Membre du Comité de rédaction de la revue Journal of Public Policy & Marketing de 2002 à 2007. 

 

Membre du Comité de rédaction de la revue Gestion  de 1996 à 2001. 

 

Membre du Comité de rédaction de la revue International Journal of Research in Marketing de 

1993 à 1998 (IJRM est la plus prestigieuse revue internationale en marketing). 

 

Membre du Comité de rédaction de la Revue Canadienne des Sciences de l'Administration (section 

Marketing) de 1997 à 2005 et rédacteur spécialisé en marketing de 2002 à 2005 (la RCSA est la 

revue canadienne la plus prestigieuse dans le domaine des sciences de l'administration). 

 

Évaluateur occasionnel pour les revues Journal of Consumer Research, Journal of Advertising, 

Gestion, International Journal of Research in Marketing, International Journal of Arts Management 

et d’autres. 

 

Évaluateur pour un numéro spécial de la revue International Marketing Review portant sur le pays 

d’origine (2008). 

 

Membre du comité d’évaluation des propositions soumises pour un numéro spécial de la revue 

Journal of Promotion Management (2008) portant sur la publicité, la communication marketing et 

autres moyens de promotion par les médias dans la région Asie-Pacifique. 
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Évaluateur pour un numéro spécial de la revue International Marketing Review portant sur le 

marketing social à l’échelle internationale (2008). 

 

Membre du jury de sélection du meilleur article publié dans la Revue canadienne des sciences de 

l’administration en 2007 (Verity International Award). 

 

Examinateur externe, Lingnan University (Tuen Mun, Hong Kong) depuis 2005. 

 

Membre externe, Comité de promotion des professeurs, UQAM, 2006, 2008. 

 

Membre du Comité de sélection des prix du Ministre de l’Éducation, 2002-2003, 2004-2005. 

 

Responsable du dossier Marketing intitulé «Comprendre les acheteurs» de la revue Gestion, Vol. 

24, n
o
 2 (juin 1999). 

 

Co-responsable du numéro thématique sur le marketing de la revue Gestion, Vol. 26 (automne 

2001). 

 

Membre du Comité de lecture de l'Association for Consumer Research pour le congrès 1998 à 

Montréal, celui de 1999 à Paris et celui de 1999 à Columbus, Ohio. 

 

Évaluateur des subventions de recherche ordinaires et stratégiques, Conseil de recherches en scien-

ces humaines du Canada (plusieurs années). 

 

Membre du comité d'évaluation des demandes de subvention du Programme de développement 

académique du réseau de l'Université du Québec, exercices 1988-1989, 1989-1990, 1990-1991 et 

1992-1993. 

 

Évaluateur externe des demandes de subventions du programme Soutien aux équipes de recherches 

du Fonds FCAR (plusieurs années). 

 

Membre du jury d'attribution du prix d'excellence en enseignement, FODAR, Université du 

Québec, 1995-1996. 

 

Évaluateur externe du programme Établissement de nouveaux chercheurs du Fonds FCAR 

(plusieurs années). 

 

Évaluateur pour le numéro spécial de la revue International Journal of Research in Marketing (Vol. 

15, No.5) portant sur la productivité des canaux de distribution («Channel Productivity»), sous la 

responsabilité des professeurs Alain Bultez et Leonard Parsons. 

 

Évaluateur pour le numéro spécial de la revue Recherche et Applications en Marketing (Vol. 5, No. 

3) portant sur la prise de décisions économiques en famille, sous la responsabilité du professeur 

Benny Rigaux-Bricmont (Université Laval). 
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Évaluateur pour le numéro spécial de la revue Recherche et Applications en Marketing (Vol. 12, 

No. 3) portant sur la gestion de la force de vente, sous la responsabilité du professeur Dominique 

Rouziès (HEC, France). 

 

Évaluateur occasionnel dans le cadre des congrès annuels de l'American Marketing Association, de 

l’Association for Consumer Research, de l’Academy of Marketing Science, de l’Association des 

Sciences Administratives du Canada et de l'Association Française du Marketing. 

 

Membre du Comité d'évaluation des demandes de subventions présentées dans le cadre de l'Action 

concertée sur le public des arts et les pratiques culturelles, Fonds FCAR, 1992. 

 

Expert externe pour l'évaluation du département de marketing de l'Université Concordia, 1995. 

 

Membre du jury dans le cadre du concours annuel de l'Association canadienne des sciences 

administratives du Canada pour la meilleure thèse canadienne de doctorat en administration, 1993-

1996. 

 

 

h)  Autres 

 

Congrès de l'Association Française du Marketing, École des HEC, Montréal, 2000. Co-responsable 

de la section «Communications et sémiotique». 

 

Congrès de l'Academy of Marketing Science, Montréal, 2000. Co-responsable de la section «Buyer 

Behavior». 

 

Responsable de la section Marketing de l'Association des sciences administratives du Canada, 

1989-1990. 

 

Organisateur et responsable (Program Chair) du Congrès annuel de l'Association des sciences 

administratives du Canada, section Marketing, pour l'année 1989. 
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VIE UNIVERSITAIRE 

 

a) HEC Montréal 

 

Directeur adjoint, corps professoral et planification stratégique, 2005-2008. 

 

Responsable de l’option marketing, programme M.Sc., 2005. 

 

Membre du Comité d’éthique de la recherche, 2001-2004. 

 

Responsable de l’option marketing, programme M.Sc., 2001. 

 

Membre du Conseil pédagogique, 2001-2004, 2005-maintenant. 

 

Directeur du Service de l’enseignement du marketing, 2001-2004. 

 

Responsable de l’option marketing, programme de doctorat, 2007-maintenant. 

 

 

b) Université de Sherbrooke – Faculté d’administration (sélection) 

 

Membre du Comité de programme M.Sc., 1984-1990, 1997-1998. 

 

Membre du Comité de la recherche, mars 1985-1990, 1993, 1997-1998. 

 

Membre du Comité de programme provisoire du doctorat, 1995-1997. 

 

Membre du Comité du doctorat (DBA), 1988-1989, 1991-1996, 1998-1999. 

 

 

c) Université de Sherbrooke (sélection) 

 

Membre du Comité consultatif sur l'octroi des titres de docteur honoris causa et de professeur 

émérite, 1992-1995. 

 

Membre du Comité d'évaluation des programmes de 2
e
 et 3

e
 cycles, 1993. 

 

Membre du Comité d'appel suite à un refus de promotion, 1992-1997. 

 

Membre de la Commission de la recherche de l'Université de Sherbrooke, mars 1987-décembre 

1989. 

 

Membre du Comité institutionnel d'évaluation périodique des programmes de cycles supérieurs, 

1994-1996. 
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ACTIVITÉS EXTÉRIEURES 

 

Chargé d'enseignement de cours d’études supérieures : 

 

 Université Laval (maîtrise et doctorat, 1983; doctorat, 1992, 1993) 

 

 Université d'Ottawa (maîtrise, 1986-1989) 

 

 École des Hautes Études Commerciales de Montréal (maîtrise, 1989, 1992) 

 

 Ecole Supérieure des Sciences Economiques et Commerciales (ESSEC, France, 1996) 

 

 University of Canterbury (Nouvelle-Zélande) (maîtrise, 2005) 

 

 

 

 

SERVICE À LA COLLECTIVITÉ 

 

Mes activités de service à la collectivité consistent principalement à faire bénéficier les entreprises 

de mes connaissances en recherche en marketing. La procédure utilisée est simple et efficiente. Je 

reçois des demandes d'études de la part des organisations. Lorsque ces demandes rencontrent les 

objectifs pédagogiques, je les soumets aux étudiants qui suivent les cours de recherche commerciale 

que j'enseigne. J'assure la supervision des projets sélectionnés du début à la fin. Le coût financier 

pour l'entreprise est relativement faible (environ 500 $ en tout) et les résultats sont la plupart du 

temps de très bonne qualité. Depuis 1983, j'ai supervisé environ 300 études. 

 

Ce système accomplit deux objectifs importants : 1) il permet aux entreprises d'obtenir à moindre 

coût des services de consultation professionnelle dans le cadre d'une activité de formation académi-

que et 2) il permet aux étudiants d'acquérir une expérience de recherche dans un projet réel. 

D'autre part, j'accepte volontiers de conduire des études pour les organismes qui m'en font la 

demande. Par exemple : 

 

d'Astous, A. (1990), «Sondage auprès des industriels de la MRC de Sherbrooke concernant le 

zonage de l'usine de la Lowney's,» rapport présenté à la maison régionale de l'industrie. 

 

d'Astous, A. et Miquelon, D. (1989), «Étude des perceptions des utilisateurs de cartes de 

débit,» rapport présenté à l'Association coopérative d'économie familiale des Bois-Francs. 

 

Enfin, j'interviens gratuitement à titre de conférencier dans des congrès, des colloques, des 

séminaires, etc. organisés par des associations, des entreprises ou des institutions. Par exemple : 

 

d’Astous, A. (2008), «A Scale for Appraising Consumers’ Reasons for Not Behaving 

Ethically,» Lingnan University, Hong Kong, le 13 juin 2008. 
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d’Astous, A. (2005), «What Makes Consumers Want to read a Book?: An Experimental 

Study,» Erskine Fellow Presentation, University of Canterbury, Nouvelle-Zélande, le 2 mars 

2005. 

 

d’Astous, A. (2004), «What Makes Consumers Want to Buy a Book?: An Experimental 

Study», Università Bocconi, le 1er décembre 2004. 

 

d’Astous, A. (2004), «Faire carrière avec un doctorat,» HEC Montréal, le 10 mars 2004 

(panéliste). 

  

d’Astous, A. (2004), «Consumer Perceptions of Promotional Offers in the Performing Arts: An 

Experimental Approach,» Università Bocconi, le 13 janvier 2004. 

 

d’Astous, A. (2003), «Une échelle de mesure de la personnalité des magasins,» Léger 

Marketing, le 11 février 2003. 

 

d'Astous, A. (1998), «Les effets du pays d'origine des produits sur les évaluations des 

consommateurs : une synthèse et un programme de recherche,» présentation devant les 

étudiants et les étudiantes de génie électrique et de génie informatique de l'Université de 

Sherbrooke, Faculté des sciences, le 27 novembre 1998. 

 

d'Astous, A. (1998), «L'influence du pays d'origine des produits sur les évaluations des 

consommateurs,» présentation à ESIG-Marrakech, Maroc, le 20 avril 1998. 

 

d'Astous, A. (1998), «L'influence des critiques de cinéma sur l'évaluation d'un film : une 

approche causale,» présentation au Consortium Maîtrise Marketing, École des Hautes Études 

Commerciales, Montréal, le 14 février 1998. 

 

d'Astous, A. (1996), «Country-of-Origin Effects on Consumer Product Evaluations,» 

Communication présentée au Congrès étudiant de la Stichting Marketing, Palais des congrès, 

Bruxelles, le 14 novembre 1996.  Cette présentation est reproduite dans Success Stories in 

Marketing, Stichting Marketing, 25-31. 

 

d'Astous, A. (en collaboration avec P. Bitz) (1995), «La commandite : une étude des facteurs 

influençant les évaluations des consommateurs,» présentation au Consortium Maîtrise 

Marketing, Université du Québec à Montréal, Montréal, le 11 février 1995. 

 

d'Astous, A. (en collaboration avec S. A. Ahmed et M. El Adraoui) (1992), «L'influence du 

pays d'origine des produits sur les évaluations des acheteurs professionnels,» présentation 

devant l'Association canadienne de gestion des achats, district de l'Estrie, Sherbrooke, le 8 

octobre 1992. 

 

d'Astous, A. (1991), «Le marketing des services de denturologie : l'importance de connaître son 

marché et d'être connu de son marché,» présentation devant l'Association des denturologistes 

du Québec, Montréal. 
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Association des sciences administratives du Canada 

Association Française du Marketing 

Association for Consumer Research 

Academy of Marketing Science 

 

Août 2008 


